Die Kunden werden nun zu Fotomodels

Stadtmarketing Die gelegentlich kritisierte Plakataktion ,Personlich fir
Sie da" erfahrt demnachst eine Fortsetzung. Von Dirk Herrmann

a soll noch einer behaupten, unter-
D halb des Kappelbergs seien nicht

geniigend Fotomodelle mit signifi-
kanten Gesichtsziigen aufzutreiben. Die
Verantwortlichen des Fellbacher Stadt-
marketings jedenfalls sind sich absolut si-
cher: Das Konzept der Plakataktion ,,Per-
sonlich fiir Sie da“ist noch lange nicht aus-
gereizt. Die Aktion, versprach Stadtmarke-
ting-Geschiéftsfithrer Florian Gruner be-
reits vor einiger Zeit im Verwaltungsaus-
schuss, werde auch 2017 fortgesetzt.

Wer sich fiir die entsprechende Aktion
bereits ,en face“ - also ,in faze“, um mit
den Worten des Komikers Karl Valentin zu
sprechen - dem Fotografen priasentiert hat,
wird dieses Mal allerdings leer ausgehen:
Fiir die neue Folge im Friihjahr wird es kei-
ne sich wiederholenden Gesichter, sondern
nur Frischlinge geben, erklédrte Gruner: Es
werden nur neue Personlichkeiten ausge-
sucht. ,Die Plakataktion wird in modifi-
zierter Form mit ande-
ren Fotomodellen fort-
gefiihrt, erlduterte
Gruner den Gemeinde-
riaten erste Details.

Auf Nachfrage
unserer Redaktion
wird er konkreter: Zum
einen werden auf den
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neuen Abbildungen

,Die Auf- nicht wie bei der Pre-
nahmen miere 60 Menschen
. mit ihren Kopfen be-
finden am ziehungsweise Ober-
1. April auf korpern zu sehen sein.
dem Stattdessen ,wollen
wir diesmal Kunden

Marktplatz fotografieren“ - 30 an
statt.” der Zahl. Gruner um-
Florian Gruner, schreibt das Ganze mit
Geschaftsfiihrer leichter Ironie - in An-

spielung auf die tigli-

che Veridnderungen
durch die neuen Medien - als ,,Aktion 2.0“.
Beim ersten Mal sei es um die Unterneh-
mer gegangen, ,diesmal haben wir die Kun-
densicht.”

Einen Termin fiir die Ablichtungen gibt
es auch schon. Achtung, kein Aprilscherz:
Am Samstag, 1. April, gibt es auf dem Fellba-
cher Wochenmarkt einen Stadtmarketing-
Stand, zu dem Marktbesucher zum Fellba-
cher Rathaus-Hausfotografen Peter Har-
tung gebeten werden beziehungsweise sich
selbst melden kénnen. Am Ende entschei-
det die Jury, damit eben nur die angepeil-
ten maximal 30 Modelle iibrig bleiben.

Konkrete Auskiinfte, wann genau an je-
nem Samstag, 1. April, die Fotoaufnahmen
mit den Interessenten auf der Ostseite des
Fellbacher Rathauses stattfinden, will Gru-
ner in einer separaten Mitteilung in den
kommenden Wochen geben. Rund einen

Monat haben Hartung, Gruner und weitere
Mitglieder der Jury dann Zeit fiir die Aus-
wabhl, fiir die Ausgestaltung der Fotos und
die Herstellung der Plakate. Denn bereits
im Mai sollen die 30 Plakate flichende-
ckend in Fellbach aufgestellt werden.

Dass das Stadtmarketing die Initiative
,Personlich fiir Sie da“ fortfithren will, da-
ran dndern auch manche argwohnischen
Anmerkungen von Gemeinderiten nichts.
Die gerade mal zwei Wochen hingenden
Fotos mit den Kleinunternehmern, das sei
doch , ’nausgeschmissenes Geld“, krittelte
CDU-Fraktionschef Hans-Ulrich Spieth
und erginzte seinen Kommentar um die
rhetorische Frage: ,,Was soll das?“

Was das soll? Nun, das Ganze soll ganz
einfach den hiesigen Handel stidrken, der in
stindig wachsender Konkurrenz zu den
groflen Einkaufszentren auf der sogenann-
ten griitnen Wiese und zum Online-Handel
steht. ,,Fiir die hier anséssigen Betriebe ist
es wichtig, den Kunden vor Ort zu zeigen,
was sie von der Konkurrenz unterschei-
det”, erklart Gruner. Der lokale Handel
kénne mit den Attributen Service, Bera-
tung und Qualitit punkten. ,Ziel der
Unternehmerfotos ist beispielsweise,
Schmidener und Oeffinger zu {iberzeugen,
dass sie auch in Fellbach gut einkaufen
kénnen“ - oder eben umgekehrt. Zu sehen
seietwa ein , Ladeninhaber, der fiir sein Ge-
schift steht”; wer das Plakat sehe, bekom-
me einen Eindruck, ,welche Person dahin-
ter steht®.

60 Stadtmarketingmitglieder warben
mit ihren Portrits fiir die Einkaufsstadt
Fellbach. Im November 2016 wurden die
Plakate fiir zwei Wochen in Fellbach,
Schmiden und Oeffingen aufgehéngt, flan-
kiert wurde die Aktion durch die Zeitungs-
kampagne mit dem Titel , Kauf vor Ort“.
Gruner spricht von einer ,,damit entstan-
denen Dynamik®, die durch die ,aktuelle
Plastiktiitenthematik” ergénzt wurde: Der
Verein Stadtmarketing lieR Mehrwegein-
kaufstaschen produzieren, die ebenso mit
dem Aufdruck ,,Personlich fiir Sie da!“ ver-
sehen und zum Preis von einem Euro durch
die Mitgliedsbetriebe verkauft wurden.

Anders als Spieth stufte etwa Ingolf Si-
bert (parteilos) die Aktion als sinnvoll ein.
»Ich empfinde das als grofie Hilfe fiir die
kleinen Unternehmer ohne eigene Marke-
tingabteilung, bei so etwas mitzumachen®.

Das war ganz im Sinne von Florian Gru-
ner: Er bezeichnete die Plakatserie als ,,er-
folgreiche Aktion“, weshalb ,Personlich fiir
Sie da“ auch im Friihjahr 2017 aufgelegt
werde, inklusive der wiederverwertbaren
Einkaufstaschen. Potentielle Fellbacher
Models konnen sich also schon mal den
1. April dick und rot im Kalender anstrei-
chen und schon mal damit beginnen, die
Haare zu richten.
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BESTIMMUNGEN FUR DIE PLAKATIERUNG

60 Képfe Immer mal wieder
tauchen die Grofdplakate fiir
die Aktion ,Personlich fur Sie
da" des Fellbacher Stadmarke-
tings am Strafdenrand auf. Al-
lerdings nicht jene mit dem
Portrat einer speziellen Per-
son, sondern jene mit den ins-
gesamt 60 Unternehmern, die
auf dem Plakat neben- und
untereinander abgebildet sind.

Belegungsrecht Diese Plakate
hangen jetzt drei Wochen und
dannim Oktober noch einmal
- und zwar alle zeitgleich an
den zehn Ortseingdngen von
Fellbach, Schmiden und Oef-
fingen. ,Wir haben fir ein

Drittel des Jahres das Bele-
gungsrecht an diesen Stand-
orten”, sagt Stadtmarketing-
Geschéftsfihrer Florian Gru-
ner, um fiir eigene Veranstal-
tungen wie etwa die Fellba-
cher Weihnacht zu werben.

Maximal zwei Wochen An-
sonsten dirfen die Plakate wie
jene Einzelportrats mit den
Fellbacher Unternehmern und
kiinftig mit den hiesigen Kun-
den an den diversen Standor-
ten in der Stadt nur zwei Wo-
chen am Stlick hangen - eine
Vorgabe der Stadtverwaltung.
Dies gelte flr alle derartigen
Hinweise fir einzelne Veran-

staltungen wie Konzerte, Dar-
bietungen oder Messen, er-
|dutert Ordnungsamtsleiter
Peter Bigalk auf Nachfrage.
Einzelnen Veranstaltern lan-
gere Zeiten einzurdumen sei
nicht vorgesehen, um eine
.gewisse Gerechtigkeit” zu er-
zielen. ,Es geht uns darum,
dass nicht das ganze Stadtge-
biet Giber langere Zeit vollge-
pflastert ist”. Ausnahmenin
der Aufstellungsdauer gibt es
derzeit keine, auch nicht fir
Initiativen des Fellbacher
Stadtmarketings wie eben jene
Plakataktion mit den Einzel-
handlern unter dem Stichwort
.Personlich fur Sie da.” her





