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Seit dem Maikdferfest am Sonntag sind die diversen Motive der Fellbacher Einkaufsfans an 40 Standorten in der Stadt zu sehen.

Kunden werben als Fotomodelle fiir Fellbach

Stadtmarketing Die aktuelle
Plakataktion ,,Personlich fiir mich
da" lauft noch knapp zwei
Wochen. Von Dirk Herrmann

as hat schon einen gewissen Wie-
D dererkennungswert: Klar, den hab’

ich schon mal gesehen, die wartet
ofter vor der Schule auf ihre Tochter, das
Duoistimmer mit dem Fahrrad in der Stadt
unterwegs. Die jiingste Aktion des Fellba-
cher Stadtmarketings diirfte durchaus
manchen Aha-Effekt auslosen. Seit dem
Maikiéferfest am Sonntag lduft die aktuelle
Aktion des Vereins: Auf Plakaten werben
Menschen aus Fellbach fiir Fellbach - und
speziell fiir die hiesige Geschéftswelt.

Es ist die Fortsetzung jener Fotoaktion
vom vergangenen Herbst, als sich unter
dem Motto ,,Personlich fiir Sie da“ ortliche
Unternehmer und Ladeninhaber ablichten
lieRen und auf diese Weise Reklame mach-
ten fiir den Einkaufsstandort und seine
Vorziige. Nach dem Motto: Was sollen wir
denn nach Stuttgart, wenn es in Fellbach
doch auch wunderbare Geschifte gibt.

Nach den Verkaufern wollte das Team
um Stadtmarketing-Geschiftsfithrer Flo-
rian Gruner nun die Kiufer zu Wort kom-
men lassen. Weil sich der Ansatz der Initia-
tive aber nicht nur in Nuancen unterschei-
det, heifst der entsprechende Slogan nun:
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Werbung im Rathaus Carrée - hler mit den Motiven der Einzelhdndler-Plakataktion vom vergangenen Herbst.

,Personlich fiir mich da“. Vor einigen Wo-
chen an einem Samstagvormittag - iiber-
dies am 1. April - wurden auf dem Fellba-
cher Marktplatz die einkaufenden Mitbiir-
ger zu einem Fotoshooting mit dem renom-
mierten Fellbacher Fotografen Peter Har-
tung gebeten. Mehr als 20 Fellbacher,
Schmidener oder Oeffinger waren spontan
bereit, als Kunden Flagge fiir Fellbach zu
zeigen. Als Begleittext zum Foto durften
sich die Modelle, in Absprache mit den For-
mulierungsexperten des Stadtmarketing-
Vereins, einen flotten Spruch ausdenken.
Nach flinfwochiger Umsetzungsphase
mit Motivauswahl und der Verschénerung
durch den Grafikdesigner kamen die Plaka-
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Der friihere Diakon Michael Franz (links) und andere Biirger engagieren sich fiir Fellbach.

te in der vergangenen Woche schliefllich
aus der Druckerei an und hingen nun seit
Sonntag an ausgewihlten Stellen in der
Stadt. Dazu gehoéren Hauptverkehrsach-
sen, Fuflgdngerzonen, Straflenridnder,
Kreuzungen - eben iiberall, wo Traffic
ist“, wie Gruner erklirt. Insgesamt sind es
40 Standorte, verteilt aufs gesamte Stadt-
gebiet. Da an jedem Standort drei Fotos zu
sehen sind - quasi als Dreieck etwa um
einen Baum oder einen Laternenpfosten
postiert, hingen insgesamt also 120 Plakate
in ganz Fellbach.
Die Abgebildeten erginzen

Einige der Fellbach-Fans diirften vor al-
lem den Nachbarn oder Vereinskollegen
bekannt vorkommen. Andere sind richtig
stadtbekannt — wie etwa der frithere Dia-
kon und Leiter des Ferienwaldheims auf
dem Kappelberg, Michael Franz. Er kauft
hier ein, ,,weil ich gerne personlich beraten
werde, von anonymem Einkaufen in Shop-
pingmalls halte ich nichts®.

Einer der Abgebildeten hatte sich iibri-
gens vorher telefonisch beim Stadtmarke-
ting nach dem genauen Ablauf der Fotoses-
sion erkundigt, weil er sein Gesicht und sei-

nen Korper fiir ein Foto zur

dabei mit flotten Argumenten | Tch kaufe hier ein, Verfiigung stellen wollte. ,Er
den Eingangssatz ,,Hier kaufe i1die G hiift ist auch beriicksichtigt wor-
ich ein weil...“ - na, eben welldie seschatte den”, sagt Florian Gruner. Um
,weilich nicht nur die Lebens- der Fellbacher wen unter den circa 25 es sich
ql_lalitiit, son_dem auch die Einzelhindler eine hfmdelt, will er aber lieber
Einkaufsqualitdt in Fellbach . . nicht verraten.

einmalige

schitze®, wie es Herr Gwinner
ausdriickt. Oder ,weil ich es
wichtig finde, traditionsreiche
und ansissige Unternehmen
und Hindler zu unterstiit-
zen“, so Frau Volzer-Hef.
Oder weil ,,die Geschifte der
Fellbacher Einzelhéndler eine
einmalige Wohlfiihl- und Einkaufsatmo-
sphire schaffen®, so Frau Bauer. Oder ,,weil
ich fullaufig alles finde, was ich fiir den All-
tag brauche, seien es Lebensmittel, Elekt-
ronik oder Mode®, so Herr Herberger. Den
jeweiligen Vornamen hat das Stadtmarke-
ting auf den Anfangsbuchstaben verkiirzt -
aus grafischen Griinden, sagt Gruner.

Wohlfiihl- und
Einkaufsatmo-
sphire schaffen. “

Celina Alina Konig,
Fellbacher Biirgerin

Die Portréits samt Sprii-
chen hingen noch bis 21. Mai -
langer als zwei Wochen ist dies
laut Verordnung der Stadtver-
waltung nicht erlaubt, auch
nicht firs Stadtmarketing.
Immerhin, der Regen der
jiingsten Tage soll den Plaka-
ten nichts anhaben: ,Der Plakatierer hat
gutes Material bekommen und das Ganze
auch gut verkleistert®, verspricht Florian
Gruner. Irgendwann nach den Sommerfe-
rien ist eine weitere dhnliche Plakataktion
geplant. Welche Motive dann zu sehen sein
werden, das muss das Stadtmarketing noch
festlegen.





