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Baustellen sollen den Handel nicht storen

Fellbach Gemeinderat ist zufrie-
den mit der Arbeit des Vereins
Stadtmarketing. Nur Eisbahn wird
kritisiert. Von Gerhard Brien

Schroder-Klings den Jahresbericht

des Vereins Stadtmarketing im Ver-
waltungsausschuss des Gemeinderats. In
den Kassen der Einzelhindler kommt
40 Prozent mehr Umsatz an als die Fellba-
cher Bevolkerung an Geld zum Einkaufen
zur Verfiigung hat, das hat eine Studie der
THK Region Stuttgart gezeigt, berichtete
die Geschiftsfiihrerin: ,Die Steigerung der
Attraktivitit des Standortes auch iiber die
Stadtgrenzen hinaus ist damit nachgewie-
sen”. Alle Akteure bei Projekten und Veran-
staltungen einzubinden verspreche also
auch weiterhin Erfolg auf dem Weg zu
mehr Standortqualitit.

Genau dafiir organisiert das Stadtmar-
keting rund ein Dutzend Veranstaltungen
im Jahr, wobei zu den grofien Traditions-
Events wie Maikiferfest, Lange Nacht,
Fellbach Hopf oder der verkaufsoffene
Sonntag am Fellbacher Herbst zuletzt mit
groflem Erfolg viele Aktionen an den Ad-
vents-Samstagen auf die Beine gestellt
wurden. Vor allem in Zusammenhang mit
Verkehrseinschriankungen in Stuttgart sol-
len die Werbemafinahmen darauf ausge-
richtet werden, die Kunden von einem
stressfreien und bequemen Einkaufserleb-
nis in Fellbach zu iiberzeugen.

In diesem Jahr soll erneut ein Versuch
gestartet werden, ,Fellbacher Qualitat” mit
einer Leistungsschau in einem Gewerbege-
biet zu zeigen - bei einer Umfrage unter Be-
triebsinhabern des Gewerbegebiets Siid-
Ost hitten 9 von 14 angeschriebenen Fir-
men ,positiv reagiert”, berichtete Schro-
der-Klings. Zur Fufiball-Weltmeisterschaft
in Brasilien will das Stadtmarketing jene
Mitgliedsbetriebe mit einem WM-Flyer

S elbstbewusst prisentierte Hannah

In diesem Jahr gibt es wieder eine Tribtine fiir die Eisbahn.

unterstiitzen, die Spiele iibertragen - gro-
Rere Public-Viewing-Aktivititen sind nicht
vorgesehen, zumal die Spiele jeweils recht
spét beginnen.

Fir Einzelhiandler, die im Bereich des
Wiist-Areals in der Stadtmitte und bei der
Ortskernsanierung in Schmiden von Bau-
arbeiten in der Nachbarschaft betroffen
sind, will das Stadtmarketing unterstiit-
zend titig werden im Rahmen eines Bau-
stellenmanagements wie im Rathaus-Car-
rée. Auch die Weiterentwicklung der Fell-
bach-Card steht in diesem Jahr auf der
Agenda. Schroder-
Klings erwartet zu-
dem positive Impulse
fiir den Handel durch
Kooperationen mit
dem F3-Bad und die
geplanten kulturellen
und touristischen Ak-
tivititen.

LTourismus und
Stadtmarketing geho-
ren eng zusammen®,
sagte der FW/FD-
Fraktionsvorsitzende
Ulrich Lenk, der dem
Stadtmarketing eine
wichtige Rolle bei
dem wachsenden Ge-
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Rund um das Wiist-Areal will das Stadtmarketing die Einzelhdndler mit Baustellenmanagement unterstiitzen.
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meinschaftsgefiihl in der Stadt zusprach.
Ins Lob aus allen Fraktionen fiir die Arbeit
des Stadtmarketings mischten sich hier
und da auch Kritik und Wiinsche. So regte
der CDU-Fraktionsvorsitzende Hans-Ul-
rich Spieth an, auch fiir Oeffingen einen
verkaufsoffenen Sonntag zu organisieren,
eventuell angelehnt an Aktionen in Schmi-
den oder Fellbach.

Die Griinen-Fraktionsvorsitzende Aga-
ta Ilmurzynska freute sich
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Die sind seit Jahren stabil, versicherte
die Geschiftsfithrerin: Ein Zuschuss der
Stadtdecke die Personalkosten ab, Projekte
und Aktionen wiirden durch Beitréige der
330 Mitglieder und weitere Einnahmen fi-
nanziert. Fiir die Besucher an der Eisbahn
stellte Oberbiirgermeister Christoph Palm
in Aussicht, dass nichstes Jahr wieder eine
Tribiine aufgebaut werde, allerdings klei-
ner als frither. Das Verhiltnis von Aufstel-

lungskosten zur Nutzungszeit

iber die Zusammenarbeitmit ,Das Verhiltnis von stehe ,auerhalb aller Verhélt-
dem Stadtseniorenrat bei der Aufstellungs— nisse“, sagte Palm, aber ein
Zertifizierung seniorenge- Sponsor stehe wohl schon be-
rechter Geschifte, da tue man kosten zur reit.

etwas fiir eine wachsende Nutzungszeitsteht Dass man rund um die Eis-
Kundengruppe. ,Auch ein auRerhalb aller bahn im Matsch steht, wie der

Kindermodengeschift kann
sich zertifizieren lassen®, sag-
te Ilmurzynska, schliefilich
wolle auch die Oma fiirs En-
kele einkaufen. Die CDU-
Stadtriatin Simone Lebherz vermisst Ver-
kaufsstellen fiir das Fellbach-Ticket und
Informationen dariiber. Der FW/FD-
Stadtrat Knut Matzen hitte gerne wieder
eine Tribiine beim Wettbewerb Glatze-Lo-
cke am Neujahrstag an der Eisbahn, und
der SPD-Fraktionsvorsitzende Andreas
Mohlmann Informationen tber die Fi-
nanzlage des Vereins Stadtmarketing,.

Verhéltnisse.”

OB Palm tiber die
Eisbahn-Tribiine

CDU-Stadtrat Erich Theile
monierte, diirfte aber wohl so
bleiben. Unter dem Kirchplatz
liegt die Rathaus-Tiefgarage,
daldsst sich am Belag nicht viel
machen. Fiir das Glatze-Locke-Duell muss
es nach Ansicht des OB auflerdem nicht so
perfekt sein: ,Die Atmosphire lebt auch
von der Improvisation.”

# Das Stadtmarketing informiert Giber bevor-
stehende Aktivitaten und liber seine Mitglie-
der unter der Internet-Adresse www.stadt-
marketing-fellbach.de





